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Wydzial Jazzu
Opis modultu ksztalcenia
Nazwa modulu (przedmiotu) Komunikacja spoleczna Kod przedmiotu
Kierunek studiow Jazz i muzyka estradowa
Profil ksztatcenia praktyczny
Poziom studiow Studia I stopnia
Specjalnosé Przedmiot wspdlny dla Instrumentalistyki jazzowej/Wokalistyki jazzowej, Realizacji dzwigku
Forma studiéw Stacjonarne
Semestr studiow 11
Sposob
Tryb zaliczenia przedmiotu Zaliczenie Liczba punktéw ECTS ustalania
oceny z
przedmiotu
Zajecia zwigzane
Liczba godzin zaje¢ w semestrze Calkowita 1 Zajgcia 0,6 z praktycznym 0
F s ogee kontaktowe przygotowaniem
ormy zajeé i inne Zawodowym
Calkowita Stl; ?:Iﬁa koi?ﬁ:éive Sposoby weryfikacji efektéw uczenia si¢ w ramach form zajeé Waga w %
Wyktad 25 10 15 Zaliczenie 100
Razem: 25 10 15 Razem 100%
Kategoria - . Efekty Formy
efektow Lp. Efekty uczenia si¢ dla modulu (przedmiotu) Kierunkowe 2ajeé
Rozumie relacje migdzy praktycznymi i teoretycznymi aspektami swego kierunku studiow (z K W14
Wiedza 1. uwzglednieniem specyfiki konkretnej specjalnosci) Wyktad
Potrafi rozpoznawaé, analizowac i interpretowaé podstawowe mechanizmy regulujace K _U13
1. procesy komunikacji spotecznej w aspekcie komunikowania si¢ z mediami Wyktad
K Ul15
Umiejetnosci Potrafi logicznie dobiera¢ elementy zdobytej wiedzy teoretycznej w celu zinterpretowania K _UI3
2. zagadnien praktycznych w interakcjach spotecznych Wyktad
K Ul5
Rozumie potrzebe ciagtego doskonalenia posiadanej wiedzy, kompetencji spotecznych i K K06
1. komunikacyjnych - Wyktad
Potrafi przyjmowaé wiasciwe role spoteczne, wspdtpracowaé w grupie, realizowaé zadania K_K03
Kompetencje 2. indywidualne i grupowe Wyktad
spoteczne K K08
. . . Ay . . K _KO01
Potrafi generowa¢ komunikaty i stosowa¢ rozne kody komunikacyjne -
3. Wyktad
K_KO05
Tresci ksztalcenia
Wyklad Metody dydaktyczne
Liczba
L.p. Tematyka zajeé godzin




1|

Semestr e Pojecie komunikacji. Kanaty i kody komunikacyjne. Modele komunikacji 15

e Zjawisko konformizmu. Informacyjny wplyw spoteczny, normatywny
wplyw spoteczny

e Teoria dysonansu poznawczego L. Festingera

e  Wplyw spoleczny i obrona przed manipulacja. Podstawowe techniki
manipulacji spolecznej

e Komunikacja w reklamie. Cztowiek w reklamie i zasada dopasowania.
Marketing MIX

e Asertywno$¢ i asertywne zachowania w kontaktach interpersonalnych

e Stereotypy, uprzedzenia, dyskryminacja. Metody skutecznej walki z
uprzedzeniami

e Atrakcyjno$¢ interpersonalna. Kierowanie wtasnym wizerunkiem,
autoprezentacja

Razem liczba godzin: 15
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